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Мультимедийные презентации являются 
мощным инструментом визуальной под-

держки при донесении до целевой аудитории лю-
бой новой информации, научной, в том числе. 
Научная презентация – наиболее используемый 
способ представить коллегам результаты собствен-
ных разработок, сформулировать научные гипо-

тезы, продемонстрировать, что и почему было 
исследовано, и какие результаты получены. Глав-
ная цель мультимедийной презентации – в удоб-
ной форме довести до слушающих необходимую 
им информацию для понимания и дальнейшего 
использования. За научным сообщением с муль-
тимедийной поддержкой обязательно следует дис-
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куссия, к которой докладчик готовится заблаговре-
менно. Можно заранее продумать вопросы, ко-
торые могут быть заданы, и подготовить ответы 
на них на дополнительных слайдах, которые не вхо-
дят в доклад, но могут пригодиться в дискуссии. 
Выступающий и аудитория тесно взаимосвязаны, 
что нередко стимулирует обе стороны: выступаю-
щий может получить новый взгляд на проделан-
ную работу, а слушающие – данные, которые мо-
гут оказаться полезными при проведении их соб-
ственных научных исследований. Качественная 
научная презентация – это своего рода «экскур-
сия» по научной работе с логичными переходами 
«из зала в зал» по достаточно жёстко заданной 
траектории движения. Следовательно, презентация 
должна быть максимально понятной по содержа-
нию, иметь правильную структуру и оформление. 

Структура презентации

Обязательные составляющие научной пре-
зентации те же, что и научной статьи: введение, 
материалы и методы, основная часть (результа-
ты исследований) и заключение.

Введение (как правило, максимум 3 слайда) 
должно быть лаконичным и чётким. Указывается 
тема работы, актуальность проблемы, делается 
краткий экскурс в историю вопроса (в мире / 
в стране), приводятся ссылки на авторитетных 
авторов, исследующих данный вопрос. Макси-
мально точно формулируются цели и задачи вы-
полняемого исследования. 

Раздел «Материалы и методы» начинается с пе-
речисления методов исследования (в среднем, 
1–2 слайда). Методологию работы целесообразнее 
представить в виде блоков, схем, рисунков, фото-
графий, что облегчает восприятие и понимание.

Основная часть – это результаты исследова-
ний (5–8 слайдов), где наглядно и доступно пред-
ставляются и интерпретируются оригинальные дан-
ные. Данные – это набор фактов, цифр, исходный 
материал для принятия решения, который пред-
ставляют в виде схем, таблиц, диаграмм, рисун-
ков. Если это технически невозможно, использует-
ся текст. Проработанные автором данные ложатся 
в основу для принятия решения и его формули-
ровки для аудитории.

Заключение или подведение итогов презен-
тации (1–3 слайда) представляет перспективу 
дальнейших исследований и применения полу-
ченных результатов. 

Максимальный общепринятый объём научной 
презентации не превышает 20 слайдов, включая 
слайд с названием исследования и благодарно-
стями от её автора.

Сегодня самыми популярными программа-
ми для создания мультимедийных презентаций 

являются PowerPoint, Google Slides, Haiku Deck. 
В Республике Беларусь на компьютерной технике 
в большинстве учреждений науки и образования 
установлена стандартная программа PowerPoint 
из пакета приложений Microsoft Office. Тенденции 
в дизайне презентации PowerPoint и её отдельных 
слайдов универсальны и практически не отли- 
чаются от рекомендаций по созданию презен- 
таций с помощью других программ. 

У современного пользователя компьютерной 
техники освоение интерфейса и инструментария 
PowerPoint, как правило, трудностей не вызы- 
вает. Основные сложности обусловлены недос- 
таточными знаниями в области психологических 
особенностей донесения информации до аудито-
рии и её восприятия / понимания / запоминания 
слушающими. Докладчик работает в режиме «рас-
сказываю-показываю», аудитория воспринимает 
его сообщение в режиме «читаю-слушаю». Муль-
тимедийная презентация позволяет говорящему 
донести свои идеи, адекватно представить важ-
ную с его точки зрения информацию (удобно 
расположить свои мысли в удобно воспринимае-
мой последовательности), а слушающему их вос-
принять / понять / запомнить идеи и факты. До-
кладчик структурирует изложение / понимание 
и осуществляет целесообразный переход от одно-
го фрагмента информации к другому, слайды сле-
дует нумеровать, чтобы в любой момент можно 
было вернуться к нужному этапу изложения.

Подбор материала для сообщения докладчик 
осуществляет вручную. Автоматизации подлежат 
процессы воплощения авторских идей в готовый 
продукт и его публичное воспроизведение. Пре-
зентация не вытесняет и не заменяет лектора. 
В центре внимания слушающих не слайды, а вы-
ступающий, на нём сосредоточено до 80 % вни-
мания аудитории. Докладчик предлагает новую 
информацию, которая, в первую очередь, как 
и любое новое знание, вызывает у слушающих 
эмоциональную реакцию. Чуть позже подклю- 
чаются те участки коры головного мозга, кото-
рые отвечают за рационализацию услышанного, 
слушатели хотят знать, для чего это сообщается, 
и что будет дальше. Выступление с визуальной 
поддержкой выстраивается по схеме: А я вот что 
знаю! (слайд) – И вот что Я по этому поводу ду-
маю! (устный комментарий к слайду).

Мультимедийная презентация – это инфор-
мационная модель опыта докладчика, которая, 
в идеале, должна соответствовать требованиям 
эстетики, эргономики и дизайна. Эстетическое 
оформление презентации позволяет слушающим 
делать выводы об общей культуре, вкусе и чув-
стве стиля докладчика. Знание принципов эрго-
номики помогает обеспечить посильную нагрузку 
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на органы восприятия слушающих, чтобы облег-
чить восприятие и понимание излагаемого. Ди-
зайн презентации не разрабатывается интуитив-
но, следует знать и учитывать принципы теории 
дизайна (например, доступность, минимализм, 
функциональность, интрига, иерархия и т. п.).

Оформление презентации

Оформление презентации зависит от цели 
изложения, тематики и особенностей аудитории. 
Хорошая презентация – это достойное содержа-
ние в простом, сбалансированном, качественном 
оформлении всех слайдов в одном стиле: заголов-
ков, текста, фона, рисунков, фотографий, визуаль-
ных объектов. Пользователи нередко применяют 
готовые шаблоны, предлагаемые PowerPoint, 
но сегодня востребована более эмоциональная 
подача материала, можно придумать свой ориги-
нальный дизайн, чтобы подать информацию инте-
ресно и со вкусом. Хороший дизайн – это ключ 
к вниманию и пониманию, уважение к аудито-
рии, приятные впечатления от просмотра презен-
тации и, в целом, от её автора. Главными элемен-
тами в оформлении презентации являются цвет 
основных объектов, цвет фона, текстовая инфор-
мация, графические объекты.

Использование цвета.Использование цвета. Цвет – один из основ-
ных компонентов дизайна презентации. Он вызы-
вает у людей определенные эмоции, ассоциации, 
воспоминания, влияет на их психологическое со-
стояние, причём каждый цвет – по-своему. Сле-
дует учитывать физиологические особенности вос-
приятия цветов человеком, например, женщины 
реагируют на большую палитру цветов и оттенков, 
55 % мужчин – дальтоники. В PowerPoint исполь-
зуется цветовое колесо И. Ньютона: базовые 
цвета – красный, синий, жёлтый – располагаются 
на одинаковом расстоянии друг от друга, их сме-
шение и даёт колесо.

Стимулирующие (тёплые) цвета способствуют 
возбуждению и действуют как раздражители (в по-
рядке убывания интенсивности воздействия – 
красный, оранжевый, желтый).

Дезинтегрирующие (холодные) успокаивают, 
вызывают сонное состояние (в порядке убыва-
ния интенсивности воздействия – фиолетовый, 
синий, голубой, сине-зелёный; зелёный).

Нейтральными цветами являются светло- 
розовый, серо-голубой, жёлто-зелёный, корич- 
невый. 

Принципы использования цвета

1. Зрительный комфорт, сочетаемость цветов.
2. Контрастность.
3. Постоянство.
Остановимся на каждом из них подробнее.

1. Зрительный комфорт, сочетаемость цветов.1. Зрительный комфорт, сочетаемость цветов.
Сочетание двух цветов – знака и фона – суще-

ственно влияет на зрительный комфорт / диском-
форт, причём некоторые пары цветов не толь- 
ко утомляют зрение, но даже могут привести 
к стрессу. Примерами «цветового терроризма» 
являются зелёные буквы на красном, красные 
на синем, белые на чёрном фоне. Цвет гипер- 
ссылок (до и после использования) должен за-
метно отличаться от цвета текста, но не контра-
стировать с ним.

2. Контрастность.2. Контрастность.
Цвет шрифта и цвет фона должны контрасти-

ровать (текст хорошо читается, но не «режет» гла-
за). Уровень контраста между текстом и фоном 
должен быть больше 70  %. Следует учитывать, 
что на проекторе контрастность будет меньше, 
чем на мониторе.

На одном слайде рекомендуется использовать 
не более трёх базовых цветов: фон – текст – 
заголовок. 

3. Постоянство.3. Постоянство.
Психологи рекомендуют выдерживать цвето-

вую гамму во всей презентации, что создаёт ощу-
щение связности, преемственности, стильности, 
комфорта. При большом объёме слайдов принцип 
постоянства может нарушаться – 15–20 слайдов 
в одном стиле и один в другом для привлечения 
притупившегося внимания слушающих. Все за-
головки слайдов выполняются в едином стиле 
(цвет, фон, шрифт, размер, начертание). 

Соотношение яркостей знаков и фона для по-
зитивного изображения должно быть не менее 1:3, 
для негативного изображения (выворотки) – 3:1.

Фон.Фон. Фон является элементом заднего (вто-
рого) плана, он должен выделять, оттенять, под-
черкивать информацию, находящуюся на слай-
де, но не соперничать с содержанием, не высту-
пать в роли самостоятельного объекта. Фон – это 
пространство, оно должно быть открытым и про-
стым. Белое пространство – одно из сильнейших 
средств выразительности.

Для фона графического объекта используют 
лёгкие пастельные тона (светло-зелёный, светло-
синий, бежевый, светло-оранжевый, светло-жёлтый). 
Вместо сплошного цвета можно выбрать плав-
ный градиентный переход гармонично сочетаю-
щихся цветов, мягкую (неконтрастную) текстуру 
или нейтральный фон. Не рекомендуется исполь-
зовать в качестве фона красный и чёрный. Нельзя 
использовать картинки, так как любой активный 
фоновый рисунок повышает утомляемость глаз 
и снижает эффективность восприятия текста. Сле-
дует учитывать освещённость помещения, в кото-
ром демонстрируется презентация: чем темнее 
помещение, тем темнее фон.
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Текстовая информация

Примерно 70  % мультимедийных презента-
ций содержат текстовую информацию. Скорость 
и точность восприятия текстовой информации 
зависят от характеристики букв (шрифта, его 
размера), интервалов между буквами, межстро-
чечных интервалов, длины и количества строк на 
текстовом слайде. Рекомендуется использова-
ние текстового редактора, поскольку важно не 
допустить орфографические и грамматические 
ошибки. Они, конечно, не влияют на суть работы, 
но не способствуют хорошему впечатлению от 
докладчика.

Принципы использования 
текстовой информации

1. Удобочитаемость.
2. Иерархия (взаимоотношение элементов).
3. Лаконичность (минимум слов).
4. Разумная достаточность.
5. Чанкинг.
Перечисленные принципы принято считать 

базовыми, кратко рассмотрим их. 
1. Удобочитаемость.1. Удобочитаемость.
Основное достоинство презентации – читае-

мость. Текстовая информация, в том числе в таб
лицах и подписях, располагается только горизон-
тально. Обеспечивается тщательное выравнива-
ние текста, буквиц, маркеров списков. Основную 
идею абзаца лучше располагать в самом начале – 
в первой строке абзаца. Вместо блоков сплош-
ного текста можно использовать нумерованные 
и маркированные списки, содержащие не более 
7 элементов. Знаки препинания после элемен-
тов списка не ставятся. В принципе, в тексте 
используется минимум знаков препинания, сле-
дует избегать знак переноса слов, не допускать 
висячую строку (одно слово в строчке). При чте-
нии слов происходит автокоррекция (по смыслу 
предложения мы можем не замечать ошибки), 
но в большинстве случаев автокоррекция не рас-
пространяется на восприятие цифр, поэтому сле-
дует устно усилить различия между ними. Основ-
ной текст форматируется по ширине, на схемах – 
по центру, в таблицах – по усмотрению автора.

Правила использования шрифтов.Правила использования шрифтов. Шрифт, как 
и почерк, содержит дополнительную информацию 
о выступающем, например, Arial – стабильный, 
конформистский, Tahoma – открытый, Century 
Gothic – благополучный, элегантный.

Текст должен легко читаться с самого дальне-
го места в аудитории. Если при подготовке пре-
зентации автор может прочесть текст на своём 
мониторе в масштабе 66 %, аудитория его про-
чтёт с любого места в зале.

Тип шрифта.Тип шрифта. Следует использовать не больше 
2 типов шрифта (для заголовков и основного тек-
ста). Для заголовка можно подобрать декоратив-
ный шрифт, но он должен хорошо читаться и не 
контрастировать с основным. Рекомендуемыми 
шрифтами являются гладкие (плакатные): Arial, 
Verdana, Tahoma, Bookman Old Style и т.п., без 
засечек. Тексты, набранные такими шрифтами, 
легче читать с большого расстояния, чем шриф-
ты с засечками типа Times New Roman). Шрифты 
с засечками, «петельками» и «хвостиками» 
(Georgia, Palatino, Times New Roman) создают 
ощущение перегруженности.

Размер шрифта (кегль).Размер шрифта (кегль). Для заголовка исполь-
зуют не менее 32 пунктов (оптимально – 36), 
для текста – 24–28, не более 32, для таблиц – 
не менее 18. Чем больше используется техниче-
ских (привычных) стандартов, тем лучше. Наиболее 
удобочитаемое отношение размера шрифта к про-
межуткам между буквами от 1:0,375 до 1:0,75.

2. Иерархия (взаимоотношение элементов).2. Иерархия (взаимоотношение элементов).
Заголовок (родительский элемент) набирает-

ся крупно, текст (дочерний элемент) – мельче 
(и не наоборот)! Рекомендуется минимальное ко-
личество знаков в названии презентации и каж-
дого слайда: в идеале – одна строка, не более 
двух строк. Заголовок даёт ответы на вопросы 
«что?», «где?», «когда?». Визуально он не должен 
сливаться с текстом. Лучше воспринимаются про-
писные (заглавные) буквы. В конце заголовка 
точка не ставится.

Использование табличного (матричного) фор-
мата предъявления материала позволяет компакт
но представить материал и наглядно показать 
связи между различными понятиями.

Главные элементы должны быть выделены, рав-
нозначные – соответственно оформлены. Не сле-
дует перегружать слайд большим количеством 
разнородных элементов или множеством мелких 
деталей. Заполненность поля – не более 75 %.

3. Лаконичность (минимум слов).3. Лаконичность (минимум слов).
Не рекомендуется перегружать слайд тексто-

вой информацией. Психологи полагают, что боль-
шое количество текста уменьшает эффективность 
его восприятия. 

Не существует общепринятой нормы относи-
тельно объёма текста (количество строк и слов 
на слайде). В литературных источниках встречают-
ся следующие схемы:

• 5×5 (5 строк из 5 слов);
• 6×6 (6 строк из 6 слов);
• 7 ± 2;
• 6–8 строк (около 8 слов в строке).
Широко известно правило «1-7-7» А. Фонта- 

на (1-7-7 Rule): одна главная идея на один слайд, 
7 строчек текста и максимально 7 слов в строчке.
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Если текста много (более 75 слов на слайде), 
получается «слайдумент». Около 50 слов на слайде 
воспринимаются как «телесуфлёр» для лектора. 
Известно, что скорость чтения выше, чем ско-
рость говорения: слушающие уже давно прочи-
тали текст, и у них возникает ощущение, что лек-
тор говорит слишком медленно.

4. Разумная достаточность.4. Разумная достаточность.
Максимальная информативность текста пред-

полагает изложение идей, концепций, тезисов, дат, 
имён, терминов. Следует использовать короткие 
слова и простые предложения, избегать витиева-
тых предложений со сложной грамматической 
структурой. Текстовый минимализм предполага-
ет отказ от предлогов, наречий, прилагательных, 
страдательного залога.

Текст слайда не должен повторять текст, кото-
рый докладчик произносит вслух. Слушатели, они 
же зрители, прочитают его быстрее, чем расска-
жет выступающий, и потеряют интерес, так как 
докладчик «отстает». А поскольку мозг не терпит 
пустоты, они могут невольно отвлечься на минуту-
другую и упустить нить изложения.

Как подготовить текстовый слайд?
Общие рекомендации выглядят так:
1. Сделайте текстовый слайд, прочитайте его 

вслух.
2. Выделите другим цветом ключевые (опор-

ные) слова, прочитайте их вслух.
3. Уберите всё, кроме ключевых слов, и пе-

рескажите текст своими словами.
Выделение элементов текста.Выделение элементов текста. В некоторых си-

туациях предложенная схема не работает, и до-
кладчик использует текстовые слайды, в которых 
акцентирует внимание на основных, с его точки 
зрения, важных положениях. Для выделения в тек-
сте обычно используют курсив, подчеркивание, про-
писные буквы полужирный шрифт, цвет. При уве-
личении выделяемой области эффект усиления 
утрачивается, поэтому выделять следует не бо-
лее 10 % текста. Увеличение размера букв повы-
шает убедительность текста. 

Курсив не удобочитаем, при определённых 
условиях тонкие линии «захлёстываются». Подчёр-
кивание перегружает дизайн, следовательно, также 
нарушает принцип удобочитаемости. К тому же 
выделение подчеркиванием у активных пользо-
вателей интернета ассоциируется с гиперссыл-
кой, поэтому использовать его для иных целей 
не рекомендуется.

Не следует злоупотреблять прописными бук-
вами, поскольку они читаются хуже строчных, 
их использование допустимо только для смысло-
вого выделения небольших фрагментов текста 
или отдельных слов (например, написание боль-
шими буквами одного ключевого слова). Главное 

в тексте оптимально выделять полужирным шриф-
том или другим цветом.

5. Чанкинг (4 ± 1 текстовых блока).5. Чанкинг (4 ± 1 текстовых блока).
Чанкинг – метод объединения информации 

в ограниченное количество блоков для облегче-
ния её обработки и запоминания. Принцип зиж-
дется на положении психологов о том, что кратко-
временная память человека может эффективно 
обработать 4 + 1 блока. Следовательно, в тексто-
вом слайде должно быть не более пяти сужде-
ний, причём, начинать принято с главного.

Графические объекты

Использование в презентации графической 
информации обусловлено законами восприятия 
человеком зрительной информации. Правильный 
выбор визуальных элементов помогает доклад-
чику эффективно донести информацию до ауди-
тории, а аудитории её лучше понять и запомнить. 
Умение докладчика превратить собственные ори-
гинальные идеи в схемы свидетельствует о степе-
ни его свободы владения информацией и общем 
культурном уровне. Изображение (рисунки, фото-
графии, диаграммы, схемы, таблицы и т. п.) инфор-
мативнее, если оно органично дополняет текст, 
нагляднее, так как позволяет смоделировать то, что 
скрыто от человеческого глаза, и запоминается зна-
чительно легче, чем текст. Изображение объекта 
должно иметь по возможности максимальный раз-
мер (занимать не менее 75 %, от 85 до 90 % пло-
щади кадра) и заполнять экранное поле равномер-
но. Рекомендуются поля не менее 1 см с каждой 
стороны. Оптимальные изображения должны быть 
гармоничными и соответствовать общему стилю 
презентации, оформляются в одном формате, 
размере, должны быть представлены в хорошем 
разрешении. Рисунки и анимация размером бо-
лее 100–200 мегабайт могут очень медленно за-
гружаться или работать неправильно.

Иллюстрации сопровождаются удобочитае-
мым пояснительным текстом. В научной презен-
тации не рекомендуется использовать графиче-
ское изображение в качества фона для текстового 
сообщения. Не следует на одном слайде исполь-
зовать графические объекты разного формата, 
например, одновременно фотографию и рисунок. 
Цвет графических объектов не должен выпадать 
из общего стилевого оформления презентации. 
Не рекомендуется использовать отсканирован-
ные или перефотографированные изображения, 
чтобы не терялась резкость изображения. Важно 
сохранять пропорции и чёткость изображения, так 
как использование изображений низкого каче-
ства, на которых заметны пиксели, негативно ска-
зывается на восприятии содержания (Рейнольдс). 
Полезно использовать графические редакторы. 
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Принципы использования графической ин-
формации

1. Эффект превосходства изображения.
2. Максимальное раскрытие содержания.
3. Динамическое раскрытие информации.
4. Чанкинг (4+1).
Остановимся на некоторых правилах практи-

ческого использования данных принципов.
1. Эффект превосходства изображения (ЭПИ)1. Эффект превосходства изображения (ЭПИ) – 

картинки запоминаются лучше, чем слова, одно 
изображение стоит тысячи слов! Максимальное 
количество графической информации на 1 слай-
де – 2 (схемы, рисунки, фото и пр.). Каждый из 
них оформляется по схеме: заголовок, объект / 
изображение (фотография, рисунок, диаграмма, 
схема и т. п.), подпись. 

2. Максимальное раскрытие содержания.2. Максимальное раскрытие содержания.
Средство визуализации информации должно 

максимально раскрывать её содержание. Реко-
мендуется использовать не более одного логи- 
ческого ударения для визуального выделения: 
движение, мигание, обводка, яркость, цвет.

3. Динамическое раскрытие информации.3. Динамическое раскрытие информации.
Чаще всего в этих цели используют таблицы 

и диаграммы.
Таблицы.Таблицы. Ячейки с названиями строк и столб-

цов обычно выделяют нежным цветом. Выделе-
ние минимальные и максимальные параметры 
выделяются любыми средствами (цвет, стрелки, 
анимация).

Объёмные таблицы воспринимаются плохо, 
их лучше разбить на несколько слайдов. Рекомен-
дуется использовать таблицы 4×5, где 4 – количе-
ство столбцов, 5 – количество строк. Если информа-
цию невозможно разделить так, чтобы оформить 
несколько компактных таблиц, целесообразнее 
представить её в виде диаграмм.

Диаграммы.Диаграммы. У диаграммы должно быть на-
звание или названием может служить заголовок 
слайда. Диаграмма занимает всё место на слай-
де, линии и подписи должны легко читаться.

Различают круговые диаграммы («шайбы»), 
столбиковые диаграммы (гистограммы) и линей-
ные диаграммы (графики).

Круговые диаграммы эффективно показывают 
большую разницу в пропорциях, в частности, 
в процентах. Наклонённые круговые диаграммы 
визуально больше выделяют то, что изображено 
на переднем плане. Столбиковые диаграммы бы-
вают вертикальными и горизонтальными. Они ви-
зуально более точны, чем круговые, показывают 
точные соотношения. Линейные диаграммы (гра-
фики) показывают изменения количественных по-
казателей в непрерывной последовательности, 
чаще всего во времени. Их часто используют, 

чтобы показать, как несколько показателей ме-
няются синхронно.

График и фон должны быть контрастными 
и чёткими. Текст на графике и подписи на осях 
должны хорошо читаться. 

4. Чанкинг (4 + 1).4. Чанкинг (4 + 1).
Количество составляющих элементов глав-

ного графического объекта не должно превы-
шать 5: секторов на круговой диаграмме, стол-
биков на гистограмме, линий на графике.

Проверка технических возможностей 
для презентации

Важно заранее узнать, какая версия Microsoft 
Office установлена на том компьютере, с которо-
го презентация будет воспроизводиться, так как 
созданная в более позднем варианте программа 
может работать неверно в более ранних версиях. 
Следует заранее убедиться, что программа со-
вместима с программным обеспечением и откры-
вается на дисплее в зале.

На ноутбук / флеш-карту / в облако следует 
скопировать только окончательную версию пре-
зентации.

Рекомендуется иметь презентацию на бумаж-
ном носителе, чтобы можно было освежить не- 
которые особо важные моменты вне доступа 
к компьютеру.

Демонстрация презентации

Самое важное в демонстрации – завладеть 
вниманием аудитории. Для этого, первым делом, 
полезно установить визуальный контакт со слуша-
ющими и как можно меньше смотреть на слай-
ды или в заметки на бумажном носителе. 

Рекомендуется последовательное появление 
текста с адекватной скоростью предъявления 
информации. Аудитория не должна видеть вывод.

Полезно взять с собой на выступление лазер-
ную указку, чтобы было удобнее демонстриро-
вать данные и привлекать внимание слушающих 
к конкретным деталям на диаграммах, схемах, 
рисунках.

Обязательно соблюдение временных рамок. 
Превышение времени сообщения может отнять 
время от полезного его обсуждения.

Современные пользователи компьютерной 
техники имеют в своём распоряжении новый, 
динамично совершенствующийся инструмент – 
искусственный интеллект. На основании хорошо 
известной, опубликованной информации по теме 
нейросети по ключевым словам быстро проводят 
поиск релевантного контента, составляют связные 
тексты, делают презентации. Однако если резуль-
таты научной работы ещё нигде не были опубли-
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кованы, искусственный интеллект не в состоянии 
вычленить новизну и оценить оригинальность кон-
кретного исследования. Специалисты считают, 
что подготовку научной презентации нейросетям 
доверять пока рано, поскольку существуют риски 
«галлюцинаций», фейковые риски, этические проб
лемы и т. п. Кроме того, если человек поручает ре-
шение задачи искусственному интеллекту при не-
сформированности подобного навыка у него 
самого, этот навык так никогда и не сформирует-
ся. В связи с этим, исследователю, видимо, целе-
сообразно освоить подготовку научных презен-
таций в ручном режиме, используя классические 
рекомендации, и только потом делегировать пол-
номочия нейросетям.

Автор заявляет об отсутствии конфликта инте-
ресов.
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